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estle (Malaysia) Bhd men-
N jangkakan prospek per-

tumbuhan pasaran positif
di Malaysia tahun depan, mes-
kipun berhadapan keadaan eko-
nomi mencabar, disokong oleh
asas ekonomi negara ini yang ma-
sih kukuh.

Pengarah Urusannya, Alois Hof-
bauer, berkata Malaysia antara
pasaran utama Nestle di Asia
yang menyaksikan pertumbuhan
populasi semakin meningkat, se-
kali gus menunjukkan asas peng-
guna yang terus berkembang da-
lam jangka panjang.
- Katanya, Malaysia kini terma-

suk dalam senarai lima pasaran
utama bagi Nestle di Asia dan
berada dalam kalangan 20 terbaik
dunia,

“Peruntukan Bajet 2016 yang
dilaksanakan kerajaan dengan
+ mengambil kira kebajikan peng-

guna terutama pada peringkat
pertengahan dan menengah ba-
wahan, juga menyokong asas
pengguna kami,” katanya mene-
rusi kenyataan di Kuala Lumpur,
baru-baru ini.

Potensi industri halal

Beliau berkata, Malaysia juga
mempunyai potensi dalam indus-
tri halal dan Nestle berusaha ke
arah itu untuk memenuhi per-
mintaan industri yang semakin
meningkat.

“Nestle Malaysia sudah mem-
pelopori amalan halal sejak em-
pat dekad lalu dan kami percaya
adalah penting untuk bekerjasa-
ma dengan semua pihak bagi me-
nyokong visi menjadikan Malay-
sia sebagai Pusat Kecemerlangan
Halal Global,” katanya.

Dalam tempoh tujuh tahun la-
lu, pengeluar makanan dan mi-
numan terkemuka dunia yang
berpangkalan Switzerland, itu
melabur RM1.5 bilion dalam pem-
buatan dan pengedaran di Ma-
laysia.

Hofbauer berkata, jumlah itu
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Peruntukan Bajet 2016
yang dilaksanakan
kerajaan dengan

ambil kira kebajikan
pengguna terutama
peringkat pertengahan
dan menengah bawahan,
Jjuga menyokong

asas pengguna kami”
Alois Hofbauer,

Pengarah Urusan Nestle
(Malaysia)

untuk kilang dan barisan penge-
luaran lebih RM370 juta.

“Penambahan kilang di Sri Mu-
da itu menjadikan Kompleks Ki-
lang Nestle Shah Alam tapak pe-
ngeluaran terbesar Nestle di Ma-
laysia dan dunia yang bakal
meningkatkan kapasiti pengelua-
ran sebanyak 60 peratus,” kata-
nya.

Lebih fleksibel, responsif
Dalam usaha mengukuhkan ope-
rasi jangka panjang, beliau ber-
kata, pihaknya akan terus me-
ngekalkan strategi perniagaan se-
imbang, termasuk melaksanakan
pengurusan kos berhemah selain
meninjau peluang pelaburan pro-
aktif untuk masa depan.

Katanya, syarikat sedia mak-
lum sentimen pengguna yang
menerima kesan pelaksanaan Cu-
kai Barang dan Perkhidmatan
(GST), selain berhadapan pasaran
yang sukar.

Selain itu, Hofbauer berkata,
syarikat berhadapan situasi sukar
pada 2016 apabila harga komoditi
dijangka meningkat dan harga
bahan mentah diramalkan ter-
jejas berikutan nilai ringgit yang
lemabh.

“Dengan mengambil kira faktor
berkenaan, kami berusaha men-
jadi lebih fleksibel dan responsif

liti apa yang diperlukan peng-
guna,” katanya.

Hofbauer berkata, Nestle akan
memberi lebih tumpuan kepada
penambahbaikan dalaman un-
tuk mengekalkan pengurusan kos
berhemah, meningkatkan lagi ke-
cekapan serta produktiviti dalam
usaha syarikat mengukuhkan
portfolio jenama Nestle dan men-
jana pertumbuhan serta kesta-
bilan harga.

Mengulas pencapaian syarikat
sepanjang tahun ini, Hofbauer
berkata, syarikat masih mampu
mencatatkan prestasi membe-
rangsangkan, walaupun berhada-
pan situasi mencabar termasuk
pelaksanaan GST.

Prestasi Nestle Malaysia
Mengikut kajian Nielsen, katanya,
prestasi Nestle Mﬂlﬂy‘ilﬁ mening-
kat enam peratus, mengatasi pa-
saran menerusi segmen maka-
nan dan minuman.

“la dibantu menerusi inovasi
produk baharu yang penting un-
tuk memastikan perniagaan te-
rus berkembang.

“Pada suku ketiga tahun ini,
inovasi produk kami menyum-
bang hampir 10 peratus kepada
jumlah jualan di Malaysia, pe-
ningkatan ketara berbanding
2014, katanya.



